Scharlatane ...
... WIssen was sie tun.

... sind kompetent,
unterhaltend und doch tiefgriindig.
Humorvoll, eloquent, iiberraschend.

... sind einfach

unerwartet anders.

Dieses Zitat von Scharlatar
Ali Wichmann ist Progran




PREMIUMDIENSTLEISTER IM PORTRAIT

Das Hamburger Scharlatan Theater:

Was Theater in Unternehmen
unternehmen kann.

und Coachings ist ihr grofites Anliegen

gute Unterhaltung zu bieten. Und das
ist auch aktivierend gemeint, im Sinne zwi-
schenmenschlicher Kommunikation. Werden
die Scharlatane gerufen, machen sie sich als
erstes auf den Weg zum neuen Auftrag-
geber. Lage sondieren. Gespriiche
fiihren. Nicht nur mit den
direkten Auftraggebern,
Wichmann und
seinen kiinstle-
rischen Leiter
Michael Bandt
interessieren
besonders
Erzihlun-
gen und
Eindriicke
der Mitar-
beiter, fiir
die auch
gespielt
werden soll.
Das Theater
soll die Sprache
der Zuschauer
sprechen.

[n Inszenierungen, Workshops, Trainings

Allerdings nicht aus der
Chefetage diktiert, sondern aus
dem Alltag der Adressaten kommend.

Die aufwiindigen Recherchen und Interviews
haben sich bisher immer gelohnt, erzihlt
Wichmann, ein dunkel gekleideter Mann
mit dem Schalk im Gesicht und leuchtend
griinem Hut auf dem Kopf. Die Scharlatane
kommen an. Michael Bandt, Regisseur und
Autor, der neben Wichmann zundichst wie
sein freundlicher Steuerberater wirkt, entfal-
tet seine charismatische Wirkung schon bei

Als erfahrenstes Unternehmenstheater Deutschlands bringt Wich-
mann mit seinem Team eine neue Form der Kommunikation in
mittelstindische Firmen wie auch zu bérsennotierten Marktfiih-
rern. Ob es um ein frohliches Jubildumsprogramm oder die Ver-
mittlungen in schwierigen Change-Prozessen geht, stets iiberra-
schen die Hamburger ihr Publikum.

den ersten Silben. Mit stiddeutschem Ein-
schlag in der Stimme erzihlt er von zundichst
skeptischen Auftraggebern, die nach einer
ersten Veranstaltung mit den Scharlatanen
gleich die zweite gebucht haben. Weil sie

und ihre Mitarbeiter von der, auf Un-
ternehmen und Situation, zugeschnitten
Inszenierung so begeistert gewesen sind.

. Wir sprechen die Menschen an, indem wir
sie in ihrem Verhalten und ihren Emotionen
kopieren, aber eben niemals vorfiihren,”

so Bandt.

Aber auch wer eine ungewohnliche Event-
idee sucht, ist mit den Scharlatanen gut
beraten. Mit ihren viel gespielten Klassikern,
wie ,, Prof. Dr. Friedrich Faber”, einem ver-
meintlichen Kommunikationsexperten oder
den Kellnern von , Kollege kommt gleich”,
gelingen den Darstellern um Wichmann und
Bandt auch die Auftritte zwischen
den Auftritten. Faber beispiels-
weise lockert als Redner
inmitten der Redner
die Stimmung aller
Zuhorer wieder
auf, wohin gegen
die Kellner den

Giisten dort die

Unterhaltung

servieren, wo

diese sie am
wenigsten
vermuten.

Beim Essen,

bei Tisch.

Das sorgt
fiir Gespriichs-
stoff und lockert
die Stimmung, so
Wichmann, der einst die
Idee des verdeckten Ansatzes
zundchst im Straflentheater erfand
und schliefilich bei Kongressen und Events
weiterentwickelte. Das Klima in vielen Un-
ternehmen ist rauer geworden, aber das sollte
niemanden davon abhalten mit Kollegen und
Angestellten zu kommunizieren. Und die
Scharlatane, die haben da eine Menge Ideen,
wie das besonders gut gelingen kann! M

www.scharlatan.de
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Vom Walk Act
zum Flash Act

Ali Wichmann iiber neue Formen und
Moglichkeiten verdeckter Events.

Der,Mann mit dem Hut” erfand bereits vor iiber
30 Jahren gemeinsam mit einem Englander das
Theater ohne Biihne — den sogenannten Walk
Act, heute meist Flash Act genannt.

Ein StraBentheater ist nicht gleich ein Walk Act, ein
Walk Act ist kein Flashmob, ein Flashmob ist kein Flash
Act und doch teilen sich alle die gleiche Biihne. Was

ist da nur wieder los? Am 23. April 2012 staunten die
Passanten am Wiener Westbahnhof nicht schlecht. Dass
ein paar Musiker den Beginn aus Carmina Buranas,,0
Fortuna“ anspielten, nahmen sie noch recht gelassen
hin. Doch als, zundchst nur vereinzelte Solistinnen,
aber schlieBlich ein ganzer Chor seine Stimme erhob
und immer mehr Instrumente bespielt wurden,
ahnten die meisten Zuschauer, dass, was auch immer
hier vor sich ging, kein Zufall war. Das dazugehd-

rige Youtube-Video (http://www.youtube.com/
watch?v=PXgIXeONApw ) zeigt welche Wirkung ein
gutinszenierter Flash Act haben kann. Auf Verwirrung
folgt Begeisterung. Werbezweck erfiillt, das Video wird
ein Online-Hit fiir die Wiener Volksoper. Das hatte Carl
Orff sich niemals trdumen lassen.

Blicken wir zwanzig Jahren zuriick: Da hatten sich
die Kiinstler der Oper noch zu Werbezwecken auf dem
Wiener Rathausmarkt versammelt, angekiindigt und
mit Biihne und hétten ein Lied in Gippiger Kostiimie-
rung erklingen lassen. Das ganze am Besten noch im
Rahmen irgendwelcher Kulturtage. Wie viele Klicks
und Gefallt mir-Daumen hétte das wohl gegeben? Fiir
das bisschen StraBentheater auf hohem Niveau? Vor
zehn Jahren hétten die gleichen Kiinstler zu denselben
Kulturtagen ihr Lied mit einem bewegten Bad in
der Menge verbunden — hurra! Innovation! Ein Walk
Act! Vor fiinf Jahren dann hatten sich irgendwelche,
einander nicht bekannte junge Menschen iiber das
Internet dazu verabredet an einem bestimmten Tag zu
einer bestimmten Uhrzeit fiir zwei Minuten unentwegt
,Carmina“ und, Burana” zu briillen. Verriickt diese
Jugend — ein Flashmob! Und heute ist da der Flash Act,
die neueste Kunstform des urspriinglichen StraBenthe-
aters. Ein verdeckter Spielansatz, generlasstabsmagig
geplant. Aber warum ist er so erfolgreich?

Was kann ein Flash Act was sein Vorgénger, der
Flashmob, der doch soviel giinstiger und einfacher um-
zusetzen scheint, nicht kann? Zunéchst muss hier der
Unterschied erkldrt werden. Ein Flashmob, in der Uber-
setzung eine blitzartige Volksmenge, iiberrascht mit
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der kurzen, offentlichen Aktion einer gro-
Beren Menschenansammlung, die sich
anonym, iiber moderne Medien, hierzu
verabredet hat. Zu Beginn der 2000er
Jahre fanden Flashmobs oft sinnbefreit
und spaBgeleitet statt bis schlieBlich sie
fiir politische und wirtschaftliche Zwecke
interessant wurden. Fiir letztere gezielte
Aktionen wird auch oft der Begriff des
Smartmob verwendet.

Der Grundgedanke eines Flashmob ist
seine Spontanitat, die Zugleich sein groBtes Risiko ist.
So konnen bei einem Flashmob vorab Grundidee und
Rahmenbedingungen kommuniziert werden, doch die
nicht steuerbare Masse unbekannter Teilnehmer ldsst
die Blitzmenge zu einem Risiko fiir voreiliges Scheitern
werden. Die Disziplin, die ein gelungener Flashmob
verlangt, muss bei jedem einzelnen Teilnehmer, bei
jedem Thema, ob unterhaltend oder ernst, gegeben
sein. Die beliebten Kissenschlachten, die Flashmobs in
den vergangenen Jahren wiederholt feierten, waren
peinlich, wenn die Halfte der Teilnehmer unbeholfen
mitihren Kissen rumgestanden hatte. Ware der
,Pflege am Boden“-Smartmob nicht so einfach wie
sympathisch, hdtte er am 8. Februar 2014 nicht bereits
zum 5. Mal deutschlandweit in iiber 70 Stadten
stattgefunden. Beispiele fiir misslungene Flashmobs,
kdnnen iibrigens an dieser Stelle nicht geben werden,
da diese selbsterklarend nicht den Weg in die breite
(Offentlichkeit finden und dementsprechend nicht me-
dial vermarktet werden. Ausnahmen an dieser Stelle
sind die in den Medien oft beschriebenen,, Facebook-
Partys’, bei denen ungeschickt agierende Teenager ihre
Geburtstagsparty mit einem falschen Klick offentlich
machen. Doch auch fernab falscher Netzwerk-Freunde
bleibt das nicht einzuschétzende Moment, das anarchi-
sche. Das aber gerade den Reiz, besonders der reinen
SpaB-Mobs, ausmacht.

INSZENIERUNG, DIE NACH ZUFALL
AUSSIEHT

Was aber, wenn ich sicher gehen will, dass meine
Botschaft ankommt? Was, wenn ich nichts dem Zufall
liberlassen mochte?

Ob im dffentlichen Raum oder auf einer geschlosse-
nen Veranstaltung - ein perfekt inszenierter Flash Act
kann hier die Losung sein. Professionell durchgefiihrt
von erfahrenen Regisseuren, Choreographen, Schau-
spielern und Tanzern. Erstes Gebot ist, auch hier, der
verdeckte Ansatz. Zweites, nicht weniger entscheiden-
des Gebot die Darsteller des Acts handeln nach dem in-
haltlichen Briefing des Auftraggebers. Sie unterliegen
einer echten, einer steuerbaren Dramaturgie. Ein Flash
Act macht das unberechenbare Berechenbar.

Stellen Sie sich einmal folgende Veranstaltung vor:
500 Top-Managern, alle weitgereist, viel erlebt, schon
alles gesehen. Wie bereiten Sie diesen Menschen

ein unvergessliches Event, iiber dass sie noch lange

sprechen werden? Oder: Sie erdffnen ein neuen Store
oder ein ganzes Outlet-Dorf. Wie geben Sie lhren
Kunden eine positive Erinnerung iiber diesen Tag hinaus
mit? Vielleicht ein Flash Act aus knapp 50 Tanzern,

die zu einem Beatles-Medley mitreiBend tanzen um
anschlieBend wieder genauso unauffallig in der Menge
zu verschwinden, aus der sie aufgetaucht sind.

Ein Flash Act erwartet keinen Applaus sondern nur eine
qute Erinnerung. Die angenehm iiberraschten Passanten
in McArthur-Glen Outlet in Neumiinster werden diesen
(http://vimeo.com/51131648 ), vom Produktionsleiter
Tim Koller inszenierten, Auftritt sicher nicht so schnell
vergessen. Genauso wenig wie das spontane Publikum
in Sabadell, einer katalonischen Stadt in der Nahe von
Barcelona, fiir die ein nach und nach immer groRer
werdendes Orchester Beethovens Ode an die Freude
spielte. Ubrigens im Auftrag der groBten Bank der Stadt,
als Dankeschdn zum 130jahrigen Jubilaum selbiger.

DIE MEDIALE WEITERVERWERTUNG
IST DAS GROSSE ZIEL!

Ist bei Musikern noch recht ersichtlich, wer dazugehrt,
schlieBlich miissen sie ihre Instrumente transportie-
ren, wird es bei Sangern, Tanzern und Schauspielern
schwieriger. Pldtzlich fangt, der Mann neben lhnen

an zu singen. Ein Augenblick, den Sie sicher so schnell
nicht wieder vergessen werden. Ansonsten heiBt es
genau hinsehen und beobachten. Die Frau da driiben,
gehirt die auch dazu oder tragt sie nur gern auffallige
Hiite? Ein Detektivspiel beginnt. Eine weitere Ebene der
Kommunikation entsteht. Wenn Sie lhr Nebenmann
anldchelt, dann weil er dazu gehort oder weil er, wie
Sie, erkannt hat, dass hier etwas Ungewdhnliches vor
sich geht?

Ein weiterer Vorteil des Flash Acts gegeniiber einem
Flashmob ist seine mediale Weiterverwertung als Viral.
Lebt der Flashmob medial vor seinem Auftritt und
verpufft mit dem Abgang von der StralBenbiihne, erlebt
so mancher Flash Act einen zweiten Hohenflug auf
Youtube, Facebook und Co. Nach Ende seiner eigentli-
chen Spielzeit kann er sofort hochgeladen und als Viral
liber das Netz verbreitet werden. Durch Teilen, Like und
Klicken kdnnen so Botschaften und Ziele unbegrenzt
weiter vermarktet werden.

Dramaturgie, Choreographie und kreative Ideen
jeder Art — es gibt viele Mdglichkeiten einen Flash Act
zu den Menschen zu bringen, gut gemacht iiberrascht
er und dient als Uberbringer Ihrer deen und Botschaf-
ten und macht einfach richtig viel SpaB! Und das ganz
ohne Risiko.

Sollten Sie einmal in einen Flash Act geraten und
sich fragen, wer Teil der Aktion und wer einfacher
Passant ist — achten Sie auf die Smartphones in den
Hénden, wer filmt hlt garantiert keine eigenen
Uberraschungen parat. Es sei denn wir haben zwanzig
Akteure mit ihren Smartphones fiir einen Auftrag
kunstvoll in Szene gesetzt. Vielleicht ja sogar in lhrem?
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Humor
ist eine ernste Sache.

Ob als Experte fiir die Aufmerksamkeit und Regeneration gelangweilter Zuhorer, als Erzahler der wirklich
wahren Bildergeschichten, als reinen Wein-Einschenker bei Tisch, als Vermittler in firmeninternen
Veranderungsprozessen oder was immer lhre Wiinsche und Ideen sind: Seit fast 30 Jahren sorgen
Scharlatane fiir Gesprachsstoff. Zielgenau, intelligent, niveauvoll. Bei hnen, hren Mitarbeitern oder
Gasten. Wir lachen niemals iiber Sie, aber gerne mit Ihnen. Wir sind spontan, aber nicht unvorbereitet,

Wir sprechen lhre Sprache, ohne Sie zu imitieren.

Wir sind komisch.

Das nehmen wir ernst.
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